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综合●

金秋十月，是举办马拉松的黄金季
节。据不完全统计，仅10月20日当天，
在天津、大连、长沙等地，全国就有至少
20场马拉松赛事举行。

而即便马拉松赛事扎堆，仍有不少
跑者抱怨“一签难求”。中国马拉松赛事
的旺盛需求和火爆程度可见一斑。

事实上，“马拉松热”成为一种现象，
已经有几年时间。根据《2023中国路跑
赛事蓝皮书》，2016年至2019年是中国
马拉松赛事井喷时期，仅2019年全国举
行的路跑赛事就多达1828场。疫情之
后，马拉松赛事迅速升温，在2023年回
升到699场，几乎每一天就有两场马拉
松。有分析认为，照此趋势，马拉松赛事
过不了几年就将突破2019年的高点。

马拉松赛事热辣滚烫，首先是由供
需关系决定的。据体育界专家分析，人均
国内生产总值（GDP）超过5000美元时，
会进入以马拉松为代表的全民路跑体育

消费周期，这在欧美被称为“马拉松赛事
现象”。而中国早在2011年，人均GDP
就超越了5000美元。随着人们的消费理
念、健身需求逐步升级，路跑需求也越来
越大，赛事供给自然不断增多。

同时，马拉松赛事风起云涌，也是各
方助推的结果，背后各有各的经济账。

一方面，各地对举办马拉松赛事表
现出高度热情和积极性。要知道，举办一
场大型马拉松赛事需要强大的动员能
力、专业的组织能力、多部门协调配合能
力、全面细致的保障能力，是对城市综合
治理能力的集中检阅。很多城市乐此不
疲办赛，最直接的原因是看重赛事带来
的可观“流量”，包括参赛者和游客构成
的人流、各转播机构和社交平台的数据
流、拉动文旅产业发展的资金流。

而更大的效益，在于城市的营销和
推广。“跑完一场马，爱上一座城。”这几
乎是所有城市举办马拉松赛事的出发

点和落脚点。以天津马拉松为例，主办
方设置了极具诚意的路线，天津之眼、
解放桥、世纪钟、民园广场等地标都与

“天马”同框，五大道和意风区的异国风
情、海河的旖旎风光、古文化街的历史
风貌、天开高教科创园的朝气蓬勃，都
能“一日看尽”。打造最美赛道，给跑者
最好的体验，这是绝佳的展示文化和魅
力、营销城市的机会和方式。

正如天津市体育局局长薛辉所说，
城市的知名度、美誉度、满意度提升了，
城市的活力、吸引力、影响力增强了，这
是更长远、更持久、也更被看重的综合
效益，这些价值是不可估量的。

另一方面，马拉松赛有众多的参与
者、媒体集中曝光，商家们自然不会错
过这一商机，形成了一个强者愈强的

“马太效应”。据业界反映，在不少体育
赛事“跪求”赞助的情况下，很多头部马
拉松赛事却对赞助“挑肥拣瘦”。毕竟马

拉松太热了，谁都想分一杯羹。
事实上，路跑赛事产业链涵盖赛事

组织与运营、运动装备、健康与训练服
务、城市旅游与服务业、媒体与广告、文
创衍生品、保险和科技应用等多个领
域，形成了多元化、综合性的产业链条。
只要路跑赛事能持续、健康发展，蛋糕
越做越大，产业链条上的各个环节都能
不断受益、壮大。

诚然，当前的马拉松站上了风口，
但不能盲目跟风，一哄而上。要因地制
宜，尤其是小城市，要发展“小而美”“小
而特”的路跑赛事。已有的马拉松赛事
要提高办赛的专业化、社会化和市场化
水平，努力精进赛事服务、提升参赛体
验。另外，要兼顾经济效益和社会效益，
算大账、总账、长远账，让赛事在满足人
们健身需求的同时，与经济社会融合发
展、相得益彰。

（据新华网）

国家税务总局发布的增值税发票数
据显示，今年前三季度，在消费品以旧
换新政策带动下，电视机等家用视听设
备、冰箱等日用家电零售同比分别增长
10.2%和6.5%；与家装相关的家具、卫
生洁具零售同比分别增长 13.9%和
10.5%。

目前，消费品以旧换新配套实施细
则全面出台、资金全面下达、政策全面启
动，乘用车零售量大幅回升，家电销售额
由降转升。“我们要加大相关政策推进实
施力度，推动商品消费持续增加。”国家
发展改革委主任郑栅洁表示。

7月份加力支持“两新”若干措施出
台后，有关部门又陆续制定印发了汽车、
家电、电动自行车、家装厨卫4个领域配
套细则。此外，为支持消费品以旧换新

制定修订的115项国家标准已经全部完
成立项，其中30项已正式对外发布。“国
家标准的发布实施，将筑牢安全底线、拉
升质量高线，加快升级传统消费，引领创
造新型消费，以消费提质扩容不断激发
内需潜力。”市场监管总局质量监督司副
司长王胜利表示。

谈到接下来如何加大消费品以旧换
新资金的使用力度、进一步发挥资金使
用效益、激发消费活力时，文华表示，要
用足用好政策、加力推进落实。及时完
善配套措施，优化具体操作流程，推动相
关领域更新换新政策全面落地；在审核
上提速、在服务上提质，打通补贴到账的

“最后一公里”；加强资金监管，强化评估
问效。

（据新华网）

提振市场效果显著A
8 月初，支持消费品以旧换新的

1500亿元超长期特别国债资金全部下达
地方。同时，我国大幅提升重点领域补
贴标准，让更多真金白银直达消费者手
中。在一系列政策拉动下，汽车、家
电、家居家装等重点消费品销量实现大
幅增长。

随着各地结合实际优化落地消费品
以旧换新政策，网上平台成为重要渠道
之一。今年“双11”电商购物节的亮点之
一，是家电以旧换新政策补贴首次与“双
11”优惠叠加。

多家平台表示，这是近年来买家电
优惠力度最大的一次活动。“双11”电商
购物节期间，各个平台家电产品不仅价
格优惠，覆盖品类也更齐全。

截至目前，北京、上海、广东、浙
江、湖北等20多个省份家电换新活动陆
续上线京东。在京东平台上，8个品类
的8500多款家电产品参加活动。天猫
与上千个品牌联合投入60亿元，通过发
放品类券、品牌官方让利等方式，积极
响应以旧换新政策，进一步激发消费活
力。抖音电商家电行业相关负责人表
示，将通过直播、短视频等多种服务场
景，让消费者可以更便捷地享受补贴、
购置商品。

汽车以旧换新政策加码实施以来，
对市场提振效果明显，汽车报废更新补
贴申请量加快增长，有效带动汽车销量
提升。中国汽车工业协会发布数据显
示，9月份，新能源汽车产销分别完成
130.7万辆和128.7万辆，同比分别增长

48.8%和42.3%，月度产销创历史新高。
中汽协副秘书长陈士华表示，三季

度，随着国家层面汽车报废更新补贴力
度加强，地方置换更新政策陆续生效，加
之车企纷纷推出秋季新品，乘用车市场
逐渐回暖，特别是零售市场持续走强。

商务部发布最新数据显示，全国汽
车报废更新补贴政策实施以来，申请量
快速增长，截至10月16日24时，全国汽
车报废更新补贴申请量已超142万份。
10月16日当日新增补贴申请量首次突
破2万份。

以旧换新政策不仅让消费者真真正
正得到了实惠，也帮助商家和企业拓宽
了销路。海信中国区营销总部线上发展
事业群总经理宋建文介绍，消费品以旧
换新政策实施以来，仅在京东平台，海信
产品的销售额同比提升超1倍。今年国
庆假期，苏宁全国门店客流量同比提升
超200%，以旧换新订单同比增长132%。

国家发展改革委资源节约和环境
保护司副司长文华表示，消费品以旧
换新政策还间接拉动了相关行业投资
和效益增长。今年1月份至8月份，消
费品制造业投资同比增长14.9%。8月
份，消费品制造业增加值同比增长
4.2%，增速比 7 月份继续有所加快。
从细分领域看，8月份涉及加力支持
消费品以旧换新政策的家用洗衣机产
品产量环比增长7%，智能电视产量环
比增长6.7%，家用电冰箱产量环比增
长4.7%，投资、效益、产量都实现了
较快增长。

商务部全国家电以旧换新数据平台显示，截至10
月15日，已有2066.7万名消费者申请、1013.4万名消
费者购买八大类家电产品1462.4万台，享受131.7亿
元中央补贴，带动销售690.9亿元。这表明随着消费品
以旧换新工作持续推进，政策效果逐步显现。

《推动大规模设备更新和消费品以旧换新行动
方案》《关于加力支持大规模设备更新和消费品以
旧换新的若干措施》实施以来，有效激发了消费潜
力，直接带动汽车、家电、家居家装等重点消费品销
量快速增长，有力拉动了相关行业投资和效益增
长，进一步增强了经济发展动能。

带动重点消费品销量

消费品以旧换新政策推行以来，各
地充分发挥自主权和创造力，创新支持
方式，完善服务保障，深入解读政策文
件，形成了一批典型经验做法。

在近日召开的全国消费品以旧换新
工作电视电话会上，商务部副部长盛秋
平表示，各地要加强组织保障，坚持问题
导向、目标导向，确保消费品以旧换新工
作有力有效推进；要加快补贴资金拨付
和发放进度，让消费者尽快享受到真金
白银的优惠；要利用“金九银十”消费旺
季，办好各类供需对接活动。

北京坚持问题导向，针对消费者
关注的价格方面的相关问题，设置价
格浮动上限，防止“先涨价后补贴”。
同时充分利用平台渠道，提高市民购
买便捷性。

北京市发展改革委党组成员、副主
任来现余表示，北京市科学制定配套政
策，组织近百家行业协会、平台企业、生
产销售企业进行调研座谈，摸排市场关
注度高、换新需求大的产品。数据显示，
北京市家用电器和音像器材类商品零售
额由1月至6月同比增长1.4%，提高到1
月至8月同比增长8.9%。

作为国内重要的汽车制造基地，重
庆近年来规划打造万亿级智能网联新能

源汽车产业集群，汽车产业向“新”向
“智”转型取得成效。除了在汽车供给方
面具有优势外，重庆汽车市场消费需求
也很旺盛。数据显示，2023年重庆市实
现社会消费品零售总额1.51万亿元，比
上年增长8.6%。此次加力支持“两新”政
策的出台，更是有效激发了重庆汽车消
费市场活力。

重庆市发展改革委党组书记、主任
高健表示，截至9月22日，重庆市收到汽
车报废和置换更新补贴申请超过6.4万
辆，涉及补贴资金9亿多元。汽车报废更
新、置换更新两项政策资金撬动比分别
达到1∶6和1∶21，对消费拉动效应十分
明显。

广东为落实国家推动消费品以旧换
新政策，上线“粤焕新”以旧换新公共服
务平台，公众可通过微信小程序参与活
动。在京东、苏宁、淘宝天猫等电商平台
首页设置活动入口，在微信、云闪付等支
付平台广泛推介。

广东省发展改革委党组书记、主任
艾学峰介绍，8月份采取加力政策出台
后不到一个月的时间，申领家电以旧换
新补贴超930万人次，家电以旧换新超
145万台，汽车报废更新和置换更新近
3万辆。

以旧换新以旧换新以旧换新以旧换新以旧换新以旧换新以旧换新以旧换新以旧换新以旧换新以旧换新以旧换新以旧换新以旧换新以旧换新以旧换新以旧换新以旧换新以旧换新以旧换新以旧换新以旧换新以旧换新以旧换新以旧换新以旧换新以旧换新以旧换新以旧换新以旧换新以旧换新 “马拉松热”背后的经济账

▲10月20日，参赛选手在2024泰州马拉松暨大运河马拉松系列赛（泰州站）比赛中（无人机照片）。新华网 发

据多家美国媒体10月20日报道，
两份由美国情报部门掌握的涉及以色
列对伊朗实施报复性打击计划的机密
文件日前被泄露。当天，美国国会众议
长约翰逊在美国有线电视新闻网一档
节目上证实了泄密事件，表示国会已展
开调查。

根据相关报道，这两份文件均标有
“绝密”字样，由美国情报机构国家地理
空间情报局基于对美国侦察卫星拍摄

于15日和16日的图像及其他情报的
分析撰写而成，真实性得到美国官员确
认。

据报道，文件内容涉及以色列就报
复伊朗进行空对地导弹试射等演习，以
及以军调动中程弹道导弹和无人机等
准备工作。文件还显示，美方称其无法
准确预判以方行动的规模，没有迹象显
示以色列将对伊朗使用核武器。上述
文件仅被允许分享给所谓“五眼联盟”

的其他四个美国盟友，即澳大利亚、加
拿大、新西兰和英国，却于18日被泄露
到社交媒体“电报”上，泄露过程尚不得
而知。

美国有线电视新闻网报道说，这起
泄密事件发生在美以关系“高度敏感”
时期，“注定会惹怒以色列”，同时也披
露了以色列拥有核武器这一该国一直
拒绝公开承认的信息。

正在访问乌克兰的美国国防部长

奥斯汀21日对媒体证实，“萨德”反导
系统已在以色列部署到位，但他拒绝透
露该系统是否已在使用，仅表示“我们
有能力很快使其运转起来，目前进展与
预期一致”。

据以色列媒体报道，美国提供给以
色列的“萨德”反导系统由派遣到以色
列的约100名美军士兵操作，这一系统
的防卫范围更大，将为“爱国者”防空导
弹系统提供补充防卫能力。（据新华网）

美调查以色列袭击伊朗计划泄露事件

以媒称“萨德”已部署到位

当地时间 10 月 21 日 11 时 48
分，中国援助的紧急人道主义医疗物
资运抵黎巴嫩贝鲁特国际机场。据
悉，此批医疗物资共3601箱，包含
麻醉剂、一次性使用气管插管、手术
衣、吸氧面罩等65项。

国家国际发展合作署新闻发言
人10月 8日表示，近期黎巴嫩和以
色列局势升级，黎巴嫩多地发生通
信设备爆炸和空袭事件，造成大量
人员伤亡。应黎巴嫩政府请求，中
国政府决定向黎巴嫩提供紧急人道
主义医疗物资援助，以帮助黎方开
展医疗救助工作。

（据央视新闻）

3601箱中国紧急援助
物资飞抵黎巴嫩贝鲁特

联合国驻黎巴嫩临时部队（联黎
部队） 10月20日发表声明，指责以
色列军队当天蓄意拆除联黎部队在黎
南部边境的一处瞭望塔。

声明说，当天早些时候，以色列
国防军出动推土机蓄意拆毁位于黎巴
嫩南部马尔瓦辛村的联黎部队营地一

处瞭望塔和周边围栏。声明再次提醒
以色列国防军和所有行为体有责任确
保联合国人员和财产的安全，并在任
何时候都尊重联合国场所的不可侵犯
性。

声明重申，侵犯联合国营地和破
坏联合国资产是对国际法和安理会第

1701号决议的公然违反。以军此举不
仅违反国际人道法，还危及维和人员
安全。

随着黎以冲突不断升级，近期已
有多名联黎部队维和人员受伤。国际
社会多次对以色列提出抗议和谴责。
以色列总理内塔尼亚胡13日说，黎巴

嫩真主党将联黎部队用作“人盾”，以
军曾多次提出联黎部队撤出战区的要
求，但屡遭拒绝。联合国秘书长古特
雷斯13日表示，尽管联黎部队遭到多
次袭击，但联黎部队仍将继续坚守在
所有阵地。

（据新华网）

联黎部队指责以军蓄意拆除其瞭望塔
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加力推进政策落地C

关注黎以冲突


